MAESTRIA EN PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR
FUNDACION UNIVERSITARIA KONRAD LORENZ

CALENDARIO ACADEMICO 2008

Admisiones : Junio 3 a Julio 18 de 2008
Inicio de Ill Semestre : Julio 28 de 2008
Finalizacion del 11l Semestre : Noviembre 29 de 2008

REQUISITOS DE ADMISION PARA EGRESADOS DE LA ESPECIALIZACION

S

No

Fotocopia del titulo de Especializacion en Psicologia del Consumidor
Fotocopia de la cédula

Hoja de vida actualizada

2 fotos recientes

Anteproyecto de tesis segun formato electrénico disponible en la pagina de la
Maestria ( www.fukl.edu, postgrados, maestria). Debe presentarse solo un
anteproyecto e inscribirse en una de las lineas del programa.

Presentar entrevista con el Director de la Linea

Sustentar el anteproyecto frente al Comité de Tesis del Programa

REQUISITOS DE ADMISION PARA ESTUDIANTES ACTUALES DE LA
ESPECIALIZACION

1.
2.
3

4.
5.

Fotocopia del titulo de Especializacion en Psicologia del Consumidor

Hoja de vida actualizada

Anteproyecto de tesis segun formato electrénico disponible en la pagina de la
Maestria ( www.fukl.edu, postgrados, maestria). Debe presentarse solo un
anteproyecto e inscribirse en una de las lineas del programa.

Presentar entrevista con el Director de la Linea

Sustentar el anteproyecto frente al Comité de Tesis del Programa

PROCESO DE INSCRIPCION

El aspirante deberd radicar su inscripcion al programa a mas tardar el dia 13 de Junio

en el Departamento de Admisiones. Ese dia le serd asignada la cita para la entrevista

inicial. En esa fecha de la entrevista, el aspirante deberd hacer entrega del
anteproyecto de tesis en el formato anexo y enviarlo con copia al correo electrénico del

Director de la linea escogida. El dia de la entrevista se le informara la fecha y hora de

sustentacion.
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LINEAS DE INVESTIGACION DEL PROGRAMA

Procesos Psicoldgicos del Consumidor
Directora: Leidy Javela

En esta linea se incluyen todos aquellos anteproyectos que se relacionen con
diversos temas de la Psicologia del Consumidor, los cuales han sido trabajados
tradicionalmente en el campo de estudio. Se trata de aportar al campo de
investigacion sobre los procesos cognoscitivos del consumidor, los aspectos
evolutivos, emocionales, actitudinales, motivacionales involucrados en la
compray el consumo.

Nucleos Tematicos:

Procesos de Memoria y Posicionamiento

Percepcion del consumidor y Publicidad - Merchandising
Percepcion Subliminal

Aprendizaje del Consumidor

Desarrollo Humano y Consumidor

Fundamentos biolégicos del comportamiento del consumidor
Pricing

Psicologia Evolucionista y Publicidad

Conducta Verbal y Aspectos Simbdlicos de la Marca
Modelos de Actitudes

Otros relacionados con Psicologia del Consumidor

Decisién Razonamiento y Eleccion
Directora: Marithza Sandoval

El objetivo de la linea es estudiar el comportamiento econémico en sus
diferentes dimensiones, analizando las variables que influyen sobre el proceso
de decision y sobre los patrones de eleccidbn en escenarios de compra y
consumo. Dentro de esta perspectiva, corresponde a esta linea la investigacion
en psicologia econdmica, economia conductual, procesos de decision
derivados de la psicologia cognitiva y de la economia experimental, asi como
los desarrollos recientes en BPM (Behavioral Perspective Model) y eleccion
molecular.




Nucleos Tematicos:

Elasticidad intra e inter marca

Modelos de eleccion en patrones de compra

Desarrollo del pensamiento econdmico y socializacién econémica
Modelo de utilidad aleatoria y patrones de compra

Heuristicos de decision

Eleccion discreta

Modelos moleculares de eleccion

BPM aplicado a diferentes aspectos del comportamiento del consumidor
Materialismo histérico y procesos de demanda

Aspectos Socioculturales del Consumo
Directora: Idaly Barreto

La linea de procesos socioculturales permite abordar problemas relacionados
con los procesos culturales y sociales del consumo, asi como el estudio de las
variables macro y microambientales que permiten comprender el
comportamiento del consumidor. En esta linea los objetivos estratégicos se
enfocan en el desarrollo de estudios que permitan identificar y valorar la
influencia de la cultura en los patrones de consumo, asi como ir mas alla en la
generacion de modelos de educacién y participacion activa en el consumo.
Esta linea permite el desarrollo de estudios vinculados con el andlisis de los
procesos socioculturales, las practicas y habitos de consumo de diferentes
sectores y regiones del pais. Pretende identificar las caracteristicas especificas
de los grupos de consumidores colombianos de acuerdo con criterios
socializacion relacionados con caracteristicas demograficas que correlacionan
con determinados estilos de compra, consumo y disposicion de bienes y
servicios.

Nucleos Tematicos

Etica, Ciudadania y Consumo

Tendencias y Vida Cotidiana

Identidades y Estilos de Vida AlIO
Mediaciones y Consumo

Andlisis de Practicas Culturales de Consumo
e Etnografia del Consumo en temas especificos

EL ESTUDIANTE PUEDE SOLICITAR POR VIA ELECTRONICA EL
FORMATO AMPLIADO DE LA LINEA DE INVESTIGACION, SI DESEA
PROFUNDIZAR EN ESTOS NUCLEOS TEMATICOS.



METODOLOGIA DE LOS ANTEPROYECTOS

El estudiante del segundo ciclo del programa de Maestria pude elegir cualquier
metodologia o una combinacion de ellas. El programa esta abierto a los
diferentes paradigmas de la psicologia, pero se exige el cumplimiento de los
requisitos minimos de calidad y rigurosidad que se solicitan en el formato de
Anteproyecto. Como tal se pueden escoger:

Estudios mixtos cuali — cuanti
Estudios cuantitativos de corte experimental
Estudios cuantitativos de corte descriptivo correlacional
Estudios longitudinales
Estudios cualitativos con triangulacion, es decir al menos tres estrategias
cualitativas combinadas para validar y contrastar resultados:
0 Sesiones focales
o Entrevistas a profundidad
o Estudios etnogréficos con o sin antropologia visual
o Mapas culturales



